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К основным факторам, определяющим развитие отечественного 

корпоративного сектора отнесены:

1. Формирование нового потребителя, для которого характерен, в том 

числе, высокий уровень социально-этических ожиданий в отношении 

покупаемой продукции. 

2. Интенсификация конкуренции, насыщение рынков и отсутствие 

принципиальных функциональных отличий между разновидностями 

товара в рамках одной товарной категории. 

3. Переход от философии противостояния к конкурентному 

сотрудничеству (так называемой «коопетиции»). 

4. Повышение внимания государства и общества к этической стороне 

деятельности бизнеса. 



Скрин. Проект «Настольный теннис в школы» от 16.02.2024. Охрана 

здоровья граждан, пропаганда здорового образа жизни.

Источник: Фонд президентских грантов.



Скрин. Проект «Волшебный возраст» от 15.03.2024. Поддержка семьи, 

материнства, отцовства и детства.

Источник: Фонд президентских грантов.



Скрин. Проект «Здоровое поколение – здоровая страна» от 15.03.2024. 

Охрана здоровья граждан, пропаганда здорового образа жизни.

Источник: Фонд президентских грантов.



Скрин. Проект-победитель «Стежки победы» от 15.03.2024. Социальное 

обслуживание, социальная поддержка и защита граждан.

Источник: Фонд президентских грантов.



К обязательным этапам социального проектирования можно отнести:

1. Выявление и конкретизация проблемы. 

2. Определение целевой аудитории проекта. 

3. Целеполагание и разработка общей концепции проекта.

4. Формулировка задач и соответствующих им мероприятий.

5. Бюджетирование и контроль затрат. 

6. Составление дорожной карты проекта. 

7. Маркетинг проекта. 




